V MA VUuMA Konsummerkmale

Studie: VUMA 2015 II

Befragter: Geschlecht Befragter: Altersgruppen (3)
Gesamt i . -
mannlich weiblich 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre
Dsp. 14+
Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte
Gesamt 70,525 100,0 34,593 100,0 35,932 100,0 14,641 100,0 22,489 100,0
Marken alkoholfr. Getréanke .4 W.
afri-cola 1,310 1,9 0,850 2,5 0,460 1,3 0,511 3,5 0,533 2,4
Aldi 8,746 12,4 4,281 12,4 4,465 12,4 2,208 15,1 3,139 14,0
Bionade 2,887 4,1 1,437 4,2 1,450 4,0 0,847 5,8 1,128 5,0
Bizzl 0,632 0,9 0,298 0,9 0,334 0,9 0,142 1,0 0,263 1,2
Bluna 1,728 2,5 0,878 2,5 0,850 2,4 0,351 2,4 0,529 2,4
Carpe Diem 0,350 0,5 0,161 0,5 0,190 0,5 0,120 0,8 0,160 0,7
Coca-Cola 25,852 36,7 15,613 45,1 10,238 28,5 8,266 56,5 9,789 43,5
Coca-Cola light 7,141 10,1 2,826 8,2 4,315 12,0 2,049 14,0 2,764 12,3
Coca-Cola Zero 5,805 8,2 2,483 7,2 3,322 9,2 2,011 13,7 2,311 10,3
Deit 1,019 1,4 0,393 1,1 0,625 1,7 0,141 1,0 0,345 1,5
Effect Energy Drink 1,300 1,8 0,878 2,5 0,422 1,2 0,809 55 0,352 1,6
Fanta 13,190 18,7 6,844 19,8 6,345 17,7 4,325 29,5 4,066 18,1
Fanta Zero 2,371 3,4 0,999 2,9 1,371 3,8 0,754 51 0,842 3,7
Flying Horse 0,862 1,2 0,587 1,7 0,275 0,8 0,479 3,3 0,318 1,4
Gatorade 1,414 2,0 1,029 3,0 0,384 11 0,622 4,2 0,524 2,3
Gerri 2,086 3,0 0,993 2,9 1,093 3,0 0,609 4,2 0,690 3,1
Kombucha 0,714 1,0 0,337 1,0 0,377 1,0 0,187 1,3 0,266 1,2
Lichtenauer 1,011 1,4 0,433 1,3 0,578 1,6 0,200 1,4 0,331 1,5
Lipton 3,540 5,0 1,766 51 1,775 4,9 1,374 9,4 1,367 6,1
Mezzo Mix 9,505 13,5 5,251 15,2 4,253 11,8 3,312 22,6 3,547 15,8
Mirinda 3,156 4.5 1,484 4,3 1,672 4,7 0,719 4,9 1,018 4,5
Nescafe Xpress 1,619 2,3 0,750 2,2 0,869 2,4 0,487 3,3 0,654 2,9
Orangina 1,585 2,2 0,704 2,0 0,881 2,5 0,354 2,4 0,648 2,9
Red Bull 6,345 9,0 4,445 12,8 1,900 5,3 3,578 24,4 2,015 9,0
Red Bull light 0,836 1,2 0,303 0,9 0,534 15 0,391 2,7 0,318 1,4
Rivella 0,738 1,0 0,359 1,0 0,379 1,1 0,262 1,8 0,318 1,4
Pfanner Eistee 3,916 5,6 1,912 55 2,003 5,6 1,559 10,6 1,176 5.2
Pepsi Cola 6,320 9,0 3,643 10,5 2,677 7,5 2,391 16,3 2,296 10,2
Pepsi light 2,205 31 0,952 2,8 1,253 3,5 0,646 4.4 0,954 4,2
Pepsi Max 0,808 1,1 0,434 1,3 0,374 1,0 0,359 2,5 0,266 1,2
Punica Tea & Fruit 3,110 4.4 1,342 3,9 1,768 4,9 1,059 7,2 1,076 4,8
Schwarze Dose 28 0,670 0,9 0,366 1,1 0,303 0,8 0,381 2,6 0,211 0,9
Schweppes 4,519 6,4 2,385 6,9 2,133 5,9 1,050 7,2 1,652 7,3
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V: MA VuUMA Konsummerkmale

Studie: VUMA 2015 II

Befragter: Geschlecht Befragter: Altersgruppen (3)
Gesamt i . -
mannlich weiblich 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre
Dsp. 14+
Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte Mio %-Spalte

Marken alkoholfr. Getranke |.4
W.
Schwipp Schwapp 3,933 5,6 2,308 6,7 1,625 4,5 1,258 8,6 1,497 6,7
Seven Up 2,667 3,8 1,387 4,0 1,280 3,6 1,000 6,8 1,007 4,5
Sinalco 3,756 53 1,974 57 1,782 5,0 1,069 7,3 1,218 54
Spezi 4,822 6,8 2,798 8,1 2,025 5,6 1,475 10,1 1,766 7.9
Sprite 10,566 15,0 5,566 16,1 5,000 13,9 3,406 23,3 3,749 16,7
Sprite Zero 1,827 2,6 0,601 1,7 1,226 3,4 0,658 45 0,673 3,0
Vilsa 0,714 1,0 0,374 1,1 0,340 0,9 0,136 0,9 0,278 1,2
Vita Cola 2,112 3,0 1,249 3,6 0,863 2,4 0,543 3,7 0,815 3,6
sonstige alkoholfreie Getrénke 19,071 27,0 9,573 27,7 9,498 26,4 5,073 34,6 6,467 28,8
keine alkoholfreien Getrénke 15,937 22,6 6,452 18,7 9,485 26,4 0,864 5,9 3,245 14,4
keine Angabe 0,136 0,2 0,044 0,1 0,092 0,3 0,007 0,1 0,025 0,1
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V MA VUuMA Konsummerkmale

Studie: VUMA 2015 II

Befragter: Altersgruppen (3)

Sse:aﬂi 50 Jahre und alter
Mio %-Spalte
Gesamt 33,395 100,0
Marken alkoholfr. Getréanke 1.4 W.
afri-cola 0,266 0,8
Aldi 3,399 10,2
Bionade 0,911 2,7
Bizzl 0,227 0,7
Bluna 0,848 2,5
Carpe Diem 0,070 0,2
Coca-Cola 7,796 23,3
Coca-Cola light 2,328 7,0
Coca-Cola Zero 1,483 4,4
Deit 0,533 1,6
Effect Energy Drink 0,140 0,4
Fanta 4,799 14,4
Fanta Zero 0,775 2,3
Flying Horse 0,064 0,2
Gatorade 0,268 0,8
Gerri 0,787 2,4
Kombucha 0,261 0,8
Lichtenauer 0,480 1,4
Lipton 0,799 2,4
Mezzo Mix 2,646 7,9
Mirinda 1,419 4,2
Nescafe Xpress 0,479 1,4
Orangina 0,583 1,7
Red Bull 0,752 2,3
Red Bull light 0,127 0,4
Rivella 0,158 0,5
Pfanner Eistee 1,180 3,5
Pepsi Cola 1,633 4,9
Pepsi light 0,605 1,8
Pepsi Max 0,183 0,5
Punica Tea & Fruit 0,975 29
Schwarze Dose 28 0,077 0,2
Schweppes 1,817 54
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V MA VUuMA Konsummerkmale

Studie: VUMA 2015 II

Befragter: Altersgruppen (3)

Sse:aﬂi 50 Jahre und alter
Mio %-Spalte

Marken alkoholfr. Getranke |.4

W.

Schwipp Schwapp 1,178 B35
Seven Up 0,659 2,0
Sinalco 1,469 4,4
Spezi 1,581 47
Sprite 3,410 10,2
Sprite Zero 0,495 15
Vilsa 0,300 0,9
Vita Cola 0,754 2,3
sonstige alkoholfreie Getrénke 7,531 22,6
keine alkoholfreien Getrénke 11,828 35,4
keine Angabe 0,104 0,3
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